







































































48 Artikkel

Kattekvinner
p barrikadene

AV ANJA STANG
FOTO: GETTY IMAGES

N vil vi aller helst se verden gjennom
rosa briller, samtidig som vi kjemper
mot splitt- og herske-teknikker.

Fra venstre:
Cdline, Prada
og Prada.

Fra venstre: Gucci, Dior.

Kattekvinner p barrikadene

Det harv rtenrarstartp ret, Donald
Trump entret Det hvite hus, Women s
March ble en av verdens stdrste demon-
strasjoner noensinne; med ere millioner
deltakere. Hvem kunne gjette at hjemme-
strikkede, sjokkrosa pussyhats skulle
bli et must-have?

Maria Grazia Chiuri, Christian Diors
nye sjefdesigner og motehusets ftrste
kvinnelige s dan noensinne, er de nitivt
p nett med tids nden. Fra den korth r-
ede, androgyne modellen Ruth Bell som

pnet visningen i fekte-beskyttelsesutstyr
til den slitte T-skjorten med p skriften

We should all be feminists , stylet med
et transparent, paljettbrodert tyllskj4rt.
Er det noe Chiuri kan, med sin bakgrunn

Budskapet er at du ikke

skal v

reredd for v re

deg selv eller overpyntet.
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fra Valentino, er det nemlig tyll fra tynt
og delikat til struttende, brannbilrdde

lag-p -lag.

ET FYRVERKERI AV FARGER

R4dt er en av sesongens sentrale farger
en livsbejaende prim rfarge som sym-
boliserer kj rlighet, lidenskap og sterke
fHlelser. Fra C@lines overjordisk vakre
skjorteblusekjole til ildrde strdmpe-
legger, svalt ned av bl tyll og bomull.
Phoebe Philo hyller ogs kunstneren Yves
Kleins malerier av bl malte, kvinnelige
torsoer (for anledningen trykket p hvite
sommerkjoler) akkompagnert av et par
isbl , kantete solbriller.

En annen som er kjent for sin farge-
bruk, er Guccis Allessandro Michele,
som har forvandlet motehuset fra et ele-
gant, klassisk luksusmerke til en quirky
fest av minstre, broderier, volanger,
skinnende materialer, syttitalls snitt og
uvanlige fargekombinasjoner. Budskapet
er at du ikke skal v reredd for v re deg
selv eller overpyntet. Michele har ogs
mye av ren for ha tatt strdmpebuk-
seninnivarmen. I v r er den hudfarget
(jodal), indigobl eller sjtgrdnn, med
logom4nster.

Som tidligere sesonger hadde nesten
hvert catwalkantrekk et par briller eller
solbriller som prikken over ien: Fra
spinkle, Harry Potter-aktige lesebriller til
rosa, rkantede solbriller overstrddd med
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Begge bilder fra
Gucci-visning.

krystaller og et par like glitrende, m¥rke
briller med innfatning formet som over-
dimensjonerte dukketyne. Og for gutta?
Store pilotbriller med doble plastinnfat-
ninger der solbrilledelen kan vippes opp,
og ellers minst like mye farger (sjokkrosa
blazer og grdnne bukser, anyone?) som
for jentene. Det er tydelig at Gucci-
designeren er for likestilling! I det minste
n r det kommer til kl r og tilbeh4r.

80 TALLS ATTITYDE ANNO 2017
Det er som om designerne deler seg i

to leire denne sesongen. Den ene feirer
farger, paljetter og skinnende metaller
som symbol p optimisme eller kan-
skje eskapisme? Den andre tar p seg en
nattsvart rustning og g r den n delkse
virkeligheten i mdte. Saint Laurent
representerer den siste. Motehuset har
p ny skiftet sjefdesigner n er det
italienske Anthony Vaccarello som holder

Capser p snei og store,
goggles-aktige solbriller
utgj4r en viktig motvekt til
plaggenes damete eleganse
og elitistiske prisniv
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i thmmene. Uten at det har skjedd noen
ekstrem forvandling; ogs under Hedi
Slimane var det svart, trangt og sexy p
den m ten bare en ttitallshymne kan
v re. Vaccarello hyllet for sine etter-
sittende minikjoler skreddersydd for
amasoner er en séml¥s erstatning.
Vaccarello debuterer med en tolkning
av Yves klassiske puffermer i lakk og
I r, og kombinerer et atterende 4yels-
korsett med slitte jeans. Asymmetri er
kolleksjonens helt, med metalliske polka-
dots og dekadente 4redusker som garan-
tert vil prege den globale partyscenen og
kopieres i hjel av billigkjedene. Men den
ikoniske YSL-logoen, som til og med
pryder et par stiletth ler, t4r de ikke rdre.

PROTESTMOTE OG INDIVIDUALISME
Stadig ere designerne rendyrker sine
egne karakteristikker fremfor forandre
for forandringens skyld. Chanels Karl
Lagerfeld gj4r kompromissldst sin egen
greie , noe som de siste sesongene har be-
tydd kaleidoskopiske print, denimkuldrt
tweed og ungdommelige stylinggrep.
Capser p shei og store, goggles-aktige
solbriller utgj¥r en viktig motvekt til
plaggenes damete eleganse og elitistiske
prisniv . Showet ble pnet av to robot-
kvinner med hode, hender og fktter svipt
i Apple-hvit hardplast. Et budskap om
fremtidens teknologi og +yebeskyttelse?

Kattekvinner p barrikadene

Ogs Miuccia Prada g r som van-
lig sine egne veier, som en sensuell og
egen Kkatt, og vi elsker henne for det!
Kolleksjonen preges av strutsefj rkanter,
kinakrager, rutete tweed og designerens
karakteristiske syttitallspalett der kon-
trastene knapt kan bli store nok. Prada-
kvinnen balanserer h r ntp grensen til
bad taste, men takket v re personlighet
og humor lander hun alltid p riktig side.
Gigantiske divasolbriller levner ingen tvil

Fra venstre, med klokken:
Saint Laurent, Chanel, Gucci,
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Prada, Chanel og Stella McCartney.

om at hun har mer klasse enn de este.
Verden er i endring, og en som
ikke er redd for mene noe, er Stella
McCartney. Sommerkolleksjonen hennes
ble riktignok designet lenge f4r det amer-
ikanske presidentvalget, men med slagord
som girls thanks og no fur er den
helt i tr d med dagens protestb4ige. Det
aller viktigste slagordet, som verden kan
trenge mer enn noensinne akkurat n , er
derimot dette: All is love .


















